
المقدمة:
تُعتبر الرعاية التجاة إحدى الوسائل المميزة لتوسيع القدرة التنافسية للشركات عبر تحسين صورتها العامة وادة مصداقيتها،

وذلك من خلال دعم الأحداث التي تناسب مع ؤيتها وتوجهاها. في السنوات الأخيرة، أصبحت الرعاية التجاة واحدة من
أسع أساليب التسوق نموًا، ويُعزى جزء كير من هذا النمو إلى تايد اهتمام الشركات الصغيرة والمتوسطة بها. ففي

الماضي، كانت الشركات الكبرى هي الوحيدة القادرة على تحمل تكاليف الرعاية، ولكن الآن أصبح إمكان الشركات الصغيرة
أيضًا رعاية العديد من الفعاليات، من الأحداث الاضية إلى المعارض والمهرجانات، كوسيلة فعالة لتعز تواجدها في

المجتمع. تساعد الرعاية الشركات على تحسين صورتها بتكاليف نسية منخفضة، كما توفر فرصًا لتطور علاقات أقوى مع
العملاء الحالين والمحتملين، وعرض منتجات الشركة وخدماها. الخباء في هذا المجال يوجون لفوائد كيرة جاء الرعاية

التجاة، حيث تُعد استايجية جيدة التخطيط قادرة على تعز الميعات على المدى القصير والطول. وتُعتبر رعاية الأحداث
أحد الأدوات التسويقية الفعالة لأنها تيح الوصول إلى شحة واسعة من الناس مثل صانعي القار في الشركات، الجهات

الحكومية، والعملاء، وهو ما يُعد مفيدًا بشكل خاص للشركات المشاركة في التجارة الدولية، حيث تجاوز الرعاية التجاة
الحواجز الثقافية واللغوية.

الفئات المستهدفة:

·       موظفو أقسام التسوق والعلاقات العامة، والاتصالات التسويقية، والميعات.

·       الأخصائيون في إدارة العمليات.

·       مداء التسوق في الشركات التجاة والمؤسسات الصغيرة والمتوسطة والكيرة عبر مختلف القطاعات.

·       الأفاد الذن رغبون في تطور مهااهم وخباهم في مجال الرعاية التسويقية.

الأهداف التدية:
بنهاية هذا البرنامج، سيكون المشاركون قادن على:

·       فهم مفهوم الرعاية التجاة.

·       إداك الفوائد والمميات التي تقدمها الرعاية.

·       التعرف على نظات أصحاب الأي في التسوق.

·       فهم خصائص الرعاية التسويقية في المجتمع الرقمي.

·       فهم كيفية إعداد وإدارة عقود الرعاية.

الكفاءات المستهدفة:

·       فهم مفهوم الرعاية التجاة وأهميتها في التسوق.



·       تعلم كيفية استخدام الرعاية التجاة كأداة تسويقية فعالة.

·       التعرف على أهم التحديات التي تواجه التسوق من خلال الرعاية.

·       تطيق مفهوم التسوق المتكامل في إطار الرعاية.

·       داسة نظات أصحاب الأي وكيفية الاستفادة منها في الرعاية التسويقية.

·       فهم تأير الرعاية التسويقية في المجتمع الرقمي.

·       تعلم كيفية التعامل مع رعاية المؤثن عبر وسائل التواصل الاجتماعي.

محتوى الدورة:

الوحدة الأولى: أنواع الرعاية

·       مفهوم الرعاية التجاة وأهميتها.

·       لماذا تُعتبر الرعاية أحد أنجح وسائل التسوق؟

·       أنواع الرعاية وأهدافها.

الوحدة الثانية: الرعاية التجاة مفتاحك لتسوق ناجح

·       مميات الرعاية التجاة.

·       التحديات السبعة الكبرى التي تواجه تسوق الرعاية.

·       كيفية إعداد عقود الرعاية وإدارتها.

الوحدة الثالثة: التسوق المتكامل

·       مفهوم التسوق المتكامل وأهدافه.

·       داسة نظات أصحاب الأي في التسوق.

·       كيفية دمج التسوق المجتمعي مع استايجيات الرعاية.

الوحدة الابعة: خصائص الرعاية التسويقية في المجتمع الرقمي

·       أهمية الرعاية التسويقية في العصر الرقمي.



·       الخصائص الفدة للرعاية التسويقية في المجتمعات الرقمية.

·       حالات عملية توضح تطيق الرعاية التسويقية في اليئة الرقمية.

الوحدة الخامسة: المؤثون في وسائل التواصل الاجتماعي

·       دور المؤثن في وسائل التواصل الاجتماعي في التسوق.

·       كيفية استخدام رعاية المؤثن لتعز العلامة التجاة.

·       داسة حالات عملية على رعاية المؤثن في التسوق عبر وسائل التواصل الاجتماعي.

 


